          Imparare on-line:

INTERNET E LE IMPRESE 
 CLASSE TERZA  Amministrazione Finanza & Marketing  -  
  A.S. 2014/2015
OBIETTIVI GENERALI 

· Conoscere le origini, le caratteristiche, il funzionamento di Internet e le norme di comportamento del WWW (World Wide Web)

· Conoscere comprendere le profonde trasformazioni che stanno interessando l’infrastruttura economica della società e capire come questo processo sia stato accelerato da Internet .

· Conoscere il ruolo  dei Social Network  nella comunicazione.

· Conoscere le problematiche legate al divario digitale

· Conoscere il concetto di new economy.

· Individuare gli aspetti tecnologici innovativi per il miglioramento dell’organizzazione aziendale.

· Conoscere il significato del termine “commercio elettronico” e capire il suo ruolo nell’economia globale.
· Conoscere e comprendere le trasformazioni, gli effetti e le opportunità che il commercio elettronico di beni, servizi, turismo e cultura ha avuto e avrà nella realtà economica e produttiva italiana.

· Conoscere il commercio elettronico dal punto di vista giuridico, fiscale, aziendale e tecnico.

· Conoscere, anche alla luce della normativa vigente, le problematiche sorte con lo sviluppo del commercio elettronico (tutela della privacy, sicurezza della rete e tutela del consumatore).

· Conoscere la normativa prevista dal Codice del Consumo negli acquisti on-line.

· Conoscere le caratteristiche della firma digitale e delle sue applicazioni.

· Saper utilizzare strumenti multimediali e Internet. Acquisire la capacità di utilizzare e produrre documentazione, sia attraverso lavori individuali che di gruppo.

· Essere in grado di effettuare acquisti in rete. 

· Saper mettere in relazione contenuti diversi, con l'aiuto dell'insegnante e affrontare consapevolmente la complessità dello studio dei contenuti di diversi ambiti disciplinari.
· Riconoscere e interpretare le tendenze dei mercati locali, nazionali e globali.

· Riconoscere le diverse tipologie di sviluppo economico sul territorio.

· Saper inserire la realtà economica italiana nelle sfide e nei repentini mutamenti imposti dal sistema produttivo internazionale e dalle reti telematiche.

· Analizzare le problematiche di localizzazione e delocalizzazione produttiva in riferimento alle situazioni aziendali e al contesto economico internazionale.

· Essere in grado di leggere e comprendere semplici articoli di quotidiani e riviste per seguire l’evoluzione continua del fenomeno.

· Comprendere l’evoluzione delle diverse dinamiche demografiche e le conseguenze nel mondo del lavoro.

TAVOLA  DI  PROGRAMMAZIONE     PROGETTO “Imparare on-line. INTERNET E LE IMPRESE
CLASSE TERZA AEM  A.s. 2014/2015
MODULO 1:  IL PIANETA INTERNET
	     UDA 
	ABILITA’/CONOSCENZE 
	MATERIE COINVOLTE E METODOLOGIA
	PERIODO

	U.D. A.1
LA GEOGRAFIA DI INTERNET


	· Gli aspetti sociali di Internet

· La diffusione di Internet nel mondo

· I problemi connessi al villaggio globale

· Norme di comportamento nell’utilizzo della rete

· I diversi utilizzi di Internet

· I Social Network e  la comunicazione

· Opportunità e rischi dell’era digitale

· La rete internet e il “Digital Divide”
	ECONOMIA POLITICA

DIRITTO

INFORMATICA 
· Lezione frontale

· Lavoro individuale e di gruppo 
· Attività di laboratorio
	Dicembre 


TAVOLA  DI  PROGRAMMAZIONE     PROGETTO “Imparare on-line.  INTERNET E LE IMPRESE
CLASSE TERZA AEM      A.s. 2013/2014
MODULO 2:   INTERNET E  IL COMMERCIO ELETTRONICO

	     UDA 
	ABILITA’/CONOSCENZE
	MATERIE COINVOLTE E METODOLOGIA
	PERIODO

	U.D.A. 1 
LA NEW ECONOMY  E IL COMMERCIO ELETTRONICO
	· NEW ECONOMY:definizione e confronto con la old economy
· INTERNET E IL COMMERCIO ELETTRONICO: definizione e classificazione: BtoB, BtoC, CtoC, PAtoC, PatoB.

· Nascita ed evoluzione. Il Commercio Elettronico in Italia.

· L’impresa commerciale nell’era di internet.

· Servizi di rete e supporto dell’azienda con particolare riferimento alle attività commerciali
	ECONOMIA POLITICA

DIRITTO 

INFORMATICA 
ECONOMIA AZIENDALE

· Codocenza 
· Lezione frontale

· Lavoro di gruppo

· Navigazione Internet

· Studio dei casi

· Analisi di dati
	Gennaio

	U.D.A.2
IL SITO WEB AZIENDALE
	· I linguaggi del web.

· Struttura, usabilità e accessibilità di un sito web

· La realizzazione di pagine web

· Il commercio elettronico: aspetti giuridici. Le fonti normative internazionali, comunitarie e nazionali.

· Il Dominio e le regole di assegnazione.

· Tutela della privacy e sicurezza della rete


	DIRITTO   INFORMATICA 
· Lezione frontale

· Lavoro di gruppo

· Navigazione Internet

· Relazioni di esperti

· Codocenza 


	Febbraio/Marzo
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CLASSE TERZA AEM      A.s. 2014/2015
MODULO 3:  ASPETTI OPERATIVI DEL COMMERCIO ELETTRONICO

	     UDA
	ABILITA’/CONOSCENZE

	MATERIE COINVOLTE E METODOLOGIA
	PERIODO

	U.D.A. 1
INTERNET  E

 I CONSUMATORI
	IL NEGOZIO VIRTUALE/IL SITO AZIENDALE 
· I requisiti per l'esercizio di un'attività commerciale on line.
· Internet e i consumatori: Il contratto elettronico e la tutela del consumatore. Il Codice del Consumo. D. Lgs. 6 Settembre 2005 n. 206 e modifiche 
· I contratti dei consumatori. Il diritto di recesso.
	ECONOMIA POLITICA

DIRITTO

· Lezione frontale

· Navigazione Internet

· Studio dei casi 

· Relazioni di esperti 

· Codocenza 


	Marzo

Aprile

	U.D.A. 2

LA SICUREZZA DELLA RETE 
	LA FIRMA ELETTRONICA E LE MAIL CERTIFICATE 
· La nozione di firma elettronica.

· Gli utilizzi della firma elettronica.

· Gli aspetti giuridici della firma .

· La firma digitale  e la  sicurezza della rete.

· Le e-mail certificate
· I pagamenti on-line 
	DIRITTO   INFORMATICA 
· Lezione frontale

· Navigazione Internet

· Studio di casi 

· Codocenza 

· Relazioni di esperti


	Maggio
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CLASSE TERZA AEM      A.s. 2014/2015
MODULO 4           L’ECONOMIA LOCALE NEL PROCESSO DI  GLOBALIZZAZIONE 
	     UDA

	ABILITA’/CONOSCENZE 
	MATERIE COINVOLTE E METODOLOGIA
	TEMPI

	U.D.A. 1 
IMPRESA  E 
TERRITORIO
	L’impresa e il territorio:  le diverse tipologie di sviluppo economico sul territorio. 
Il sistema delle piccole medie imprese e i distretti industriali.
Nasce il Nord-est.  Il Veneto: verso quali nuovi mercati?

La delocalizzazione degli insediamenti industriali..

	ECONOMIA POLITICA

ECONOMIA AZIENDALE

GEOGRAFIA ECONOMICA (modulo integrativo)

· Lezione frontale

· Codocenza

· Attività di laboratorio 

· Navigazione in rete
	Marzo / Aprile

	U.D.A.  2 
LA GLOBALIZZAZIONE 
	La crisi del modello fordista e il passaggio al modello postfordista
Locale e globale: la globalizzazione dei mercati 
I cambiamenti che il mercato globale ha prodotto sulla struttura aziendale e sulla sua operatività.

Il lavoro all’epoca della globalizzazione. I flussi migratori.
	ECONOMIA POLITICA

ECONOMIA AZIENDALE

GEOGRAFIA ECONOMICA (Modulo integrativo)

· Lezione frontale.

· Codocenza

· Lavoro di gruppo

· Lettura di carte tematiche

· Attività di laboratorio 

· Navigazione in rete

· Ricerca e studio di esempi concreti
	Aprile/Maggio
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CLASSE TERZA AEM      A.s. 2013/2014
Modulo integrativo di geografia economica
	Denominazione
	Evoluzione dello spazio produttivo italiano

	Obiettivi
	Conoscere l'evoluzione degli spazi industriali e comprendere le grandi trasformazioni in atto dello spazio socioeconomico delle aree avanzate.

Comprendere i nessi tra le reti e lo sviluppo   



	Competenze
	Riconoscere e interpretare i macrofenomeni economici nazionali e internazionali.

Riconoscere l’interdipendenza tra fenomeni economici, sociali, istituzionali, culturali e la loro dimensione locale/globale

Analizzare le problematiche di localizzazione e delocalizzazione produttiva in riferimento al contesto economico internazionale
Utilizzare le reti e gli strumenti informatici nelle attività di studio, ricerca e approfondimento disciplinare.

	Contenuti
	· I diversi modelli produttivi regionali:  

Il modello produttivo fordista del Nord ovest

Il modello dei distretti industriali del Nord est e del centro Italia

ll modello ad arcipelago del Sud d'Italia   

· L' impatto della globalizzazione e dell'internazionalizzazione del lavoro sul sistema produttivo regionale italiano.

· Confronti con  altre realtà europee,    l’apertura dei mercati dell’Est (Romania, Albania)  e il  concetto di cuore economico europeo.
· La globalizzazione e l’internazionalizzazione del lavoro (Cina e Sud Est Asiatico)



	Durata  
	3 ore curricolari in codocenza con l’insegnante di Economia Politica 

	Strumenti
	Lezione frontale con l'ausilio di schemi e immagini multimediali – fotocopie integrative per l'approfondimento individuale

	Valutazione 
	Elaborato sintetico da parte degli studenti sulle tematiche affrontate con eventuale valutazione finale.


